Matriz de Indicadores para Resultados 2012
E-008 - Promocidon de Exportaciones y Ferias

Tipo de Indicador
para Resultados

Frecuencia

Nivel objetivo
! (estratégico o de de Medicién

Resumen Narrativo Area Responsable Nombre del indicador Método de calculo

Meta 2012 Cierre 2012

gestion)

Causas

Efectos

Al ser indicadores de impactos con
frecuencia de medicion trianual, se
requiere realizar una segunda
((Ingreso neto real de los L, L
- medicidon de indicadores de
Contribuir a que los o productores rurales y ~ . h
" Tasa de variacion del o . desempefio mediante métodos
productores rurales y Apoyos y Serviciosala | . pesqueros en el afio tO+i / e o
: . L ingresos neto real de los L. . basados en técnicas estadisticas
Fin pesqueros incrementen su Comercializacion Ingreso neto real de los Estratégico Trianual 5 0 . ) NA
. . . . productores rurales y inferenciales robustas. Se espera
nivel de ingreso mediante la Agropecuaria productores rurales y L
- pesqueros . contar para el presente ejercicio
promocion de sus ventas pesqueros en el en el afio ) .
fiscal con los instrumentos
t0)-1) *100 . .
metodoldgicos y para el proximo
afio realizar el segundo
levantamiento.
((Productores del medio
rural y pesquero que S
) y pesq .q La participacion de productores y
. participan en Ferias y
Tasa de crecimiento de - . productos en eventos
Productores del sector Misiones Comerciales y . ; .
. ) productores del sector posicionados a nivel nacional e
agroalimentario y pesquero . ) ; logran la venta de sus ) . -
Apoyos y Servicios a la | agroalimentario y pesquero internacional, donde se Se fortaleci6 la demanda de
, aumentan sus ventas a e productos en . ) ) .
Propésito ) Comercializacion que logran enlaces . Estratégico Anual 7.8 13.8 consideraron las necesidades y productos mexicanos en el
través de enlaces A . tn/Productores del medio . .
. Agropecuaria comerciales en ruedas de oportunidades de los mercados, extranjero.
comerciales generados en . rural y pesquero que ) .
S negocios para la venta de L . contribuy6 al logro de enlaces
sus participaciones participan en Ferias y B )
sus productos . . comerciales por arriba de lo
Misiones Comerciales y
programado.
logran la venta de sus
productos en tn-1)-1)* 100
Ferias y misiones . e |
. y - (NUmero de productores . e N Crecimiento en el nUmero de
comerciales institucionales:: " . ) Diversificacion y consolidacion en .
) Apoyos y Servicios a la | Porcentaje de productores satisfechos con el . productores interesados en
eventos, ferias, . L, . , L, . el mercado interno y la L .. .,
Componente o Comercializacion satisfechos con el programa /Numero de Estratégico Anual 80.02 97.2 L . solicitar la participacion en el
exhibiciones, foros, ) participacion creciente en los
. . Agropecuaria programa productores encuestados Programay por ende una mayor
degustaciones y misiones mercados globales. e g .
. B del programa )*100 difusion del mismo.
comerciales realizadas
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(estratégico o de de Medicién
gestion)
entas estimadas de Lo
) o, (v . - Crecimiento en la tasa de
Ferias y misiones productos agroalimentarios S .
. L . . L productores que lograron enlaces Se mejoro6 la presencia de los
comerciales institucionales:: " Indice de crecimiento de | durante las Exposiciones y . S
) Apoyos y Servicios a la ) . . N comerciales; participacion de productores en el mercado
eventos, ferias, o ventas estimadas a través | Ferias en el afio tn / Ventas L L ) S
Componente S Comercializacion " . Estratégico Anual 115.99 134.6 productos con condiciones de interno y una participacion
exhibiciones, foros, . de eventos de Exposiciones | estimadas de productos . ; . L. .
) . Agropecuaria ) . . calidad, inocuidad y presentacion creciente en los mercados
degustaciones y misiones y Ferias. agroalimentarios durante .
) ; e . en los eventos nacionales e globales.
comerciales realizadas las Exposiciones y Ferias en . .
o internacionales.
el afio t0)*100
Modificaciones al programa
derivadas del replanteamiento de
la participacion en eventos L -
. A . Se optimizé el crecimiento en
, L internacionales, atendiendo los ;
- . (NUumero de Publicaciones . R namero de productores
L, Apoyos y Serviciosala | Convocatoria de eventos . ) acuerdos interinstitucionales, las L. o
o Publicacion de las o L, de convocatorias realizadas - . ) beneficiados, en el indice de
Actividad ) Comercializacion de Promocion de ) o Gestion Anual 100 86.8 necesidades y oportunidades en el )
convocatorias por evento ; . . / Numero de publicaciones ventas estimadas y por ende en
Agropecuaria Exposiciones y Ferias. mercado y las demandas de .
programadas)*100 . el porcentaje de productores
productores, asi como el )
satisfechos con el Programa.
desarrollo de proyectos, que por
su naturaleza no requieren de una
convocatoria.
Se alcanzé una eficiencia del gasto| Se replanted la participacion en
del 100%. Cabe sefialar que como | eventos internacionales, lo que
- L . resultado de la eficiencia del derivé en modificaciones en el
Administracion del Apoyos y Servicios a la i - . Monto de los recursos L L, , .
. e Porcentaje de Eficiencia del L L. gasto, se recibié una ampliacion naimero de convocatorias de
Actividad programa de eventos de Comercializacion ejercidos/Monto de los Gestion Semestral 100 100 L,
S ) ) Gasto . presupuestal. Por lo que se Eventos de Promocién de
Exposicion y ferias Agropecuaria recursos asignados*100 S . e . . .
consideré conveniente modificar |Exposiciones y Ferias y garantizar
el denominador del indicador para la ejecucion del Programa el
mantener la congruencia de este. primer trimestre de 2013.




