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INTRODUCCION

El campo es un sector estratégico, a causa de su potencial para reducir la pobreza e incidir
sobre el desarrollo regional. De cara al siglo XXI, el sector agricola presenta muchas oportunidades
para impulsar estrategias que construyan un nuevo rostro del campo y del sector agroalimentario,
con un enfoque de productividad, rentabilidad y competitividad, sea incluyente e incorpore el
manejo sustentable de los recursos naturales.

Los paises en desarrollo han jugado en los Gltimos afios un papel fundamental en el aumento
global de la demanda de alimentos. El incremento en el ingreso promedio de la poblacién mundial y
la reduccidn de la pobreza han provocado que la demanda de alimentos en el mundo se eleve. A la
vez, que se observan cambios en la composicion de las dietas, a las que se incorporan cada vez mas y
diferentes tipos de proteinas de origen animal, frutas, vegetales y alimentos procesados de alto valor
agregado.

El crecimiento sostenido de algunos paises en desarrollo como Brasil, China e India impone
retos y oportunidades en el ambito mundial para el desarrollo del sector agroalimentario. En el 2050,
la poblacién mundial serd de 9,300 millones de personas y la FAO estima que la demanda mundial
de alimentos aumentard 60%*. Para ese afio la poblacion en México crecera 34 millones, para
alcanzar un total de 151 millones de personas.

México se encuentra entre las primeras diez potencias mundiales, con 10 acuerdos
comerciales con 45 paises? en diversas regiones del mundo, lo que ha promovido un incremento de
las exportaciones e importaciones agroalimentarias.

Los principales productos que el pais exporta son aguacate, el jugo de citricos concentrado, la
harina de maiz, sorgo para forraje y semillas de cartamo, limones y limas, chiles, pimientos y alfalfa,
vegetales congelados, asi como el brocoli, coliflores, huevos de gallina, esparragos y toronjas.

Situandose entre los primeros tres lugares en aguacate, cebolla, frambuesa, esparrago,
pepino, tomate, calabazas, chiles y miel natural. Asimismo, en lo que se refiere a productos
procesados, ocupa el primer lugar como exportador de cerveza y el tercero en jugo de naranja. Lo
anterior representa una gran oportunidad para México, ya que podria tomar un papel protagénico en
el abastecimiento de la demanda mundial de alimentos.

Con el objeto de regular el proceso de registro, revision y actualizacién de la Matriz de
Indicadores para Resultados (MIR) y de los Indicadores de Desempefio, de conformidad con los
“Criterios para el registro, revision y actualizacion de la Matriz de Indicadores para Resultados e
Indicadores de Desempefio de los Programas Presupuestarios”, ASERCA presenta el documento
correspondiente a la Metodologia de Marco Légico para el Programa de Apoyos a la
Comercializacién, derivdndose los Indicadores tanto de las Reglas de Operacion como de la Matriz
de Marco Logico (MIR), con el propésito de realizar una medicion puntual de los avances
operacionales del Programa.

Septiembre de 2018.

1 FAO, World Agriculture Towards 2030/2050, The 2012 Revision, ESA Working Paper No. 12-03, June 2012.
2 Fuente: Subsecretaria de Comercio Exterior, Secretaria de Economia.
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Programa de Apoyos a la Comercializacion SAGARPA

1. ANTECEDENTES

Derivado de la estrategia de apertura comercial y de retiro del estado de las actividades
productivas, con fecha 16 de abril de 1991, el Gobierno Mexicano decide crear un nuevo 6rgano
administrativo desconcentrado de la entonces Secretaria de Agricultura y Recursos Hidraulicos, para
lo cual se publico en el Diario Oficial de la Federacion (DOF) el Decreto por el que se crea “Apoyos
y Servicios a la Comercializacion Agropecuaria” (ASERCA), el que tendria por objeto apoyar la

comercializacién de productos agropecuarios.

ASERCA se orient6 a apoyar a los productores agropecuarios

y a resolver problematicas especificas de comercializacion,
a-w|
manteniendo como referencia el libre mercado, en un proceso en Ju ss
.
donde los productores realizaran directamente la venta de su - e
ASERCA

producto.

El 25 de abril de 2012 se publicé en el Diario Oficial de la Federacion (DOF) el Reglamento
Interior de la SAGARPA, que en su articulo segundo transitorio, abrogd el anterior Reglamento
Interior de la Dependencia publicado el 21 de julio de 2001 y reformado el 15 de noviembre de
2006 y el 31 de julio de 20089.

En dicho Reglamento Interior, en el articulo 2, apartado D, fraccién I, se incluye como
organo administrativo desconcentrado de la SAGARPA a la “Agencia de Servicios a la
Comercializacidon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios”, sustituyendo el de “Apoyos vy Servicios

a la Comercializacion Agropecuaria®.

Con fecha 22 de diciembre de 2014, se publica en el Diario

\ Oficial de la Federacion (DOF) el Reglamento Interior de la
\ ASERCA

Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de

A ® o -

& Somates dgreperessen Mercados Agropecuarios.
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mercados agroalimentarios.

Con la finalidad de solucionar la problematica de comercializacién de productos
agropecuarios, se direccionan instrumentos del Programa de Apoyos a la Comercializacion para
inducir un campo productivo y competitivo, que logre la seguridad alimentaria. Los recursos se
orientan a incentivar la comercializacion de las cosechas excedentarias y/o con problemas
comerciales y al desarrollo de los mercados regionales, para cubrir necesidades de consumo en
funcién de lo que el mercado necesita; promover la cultura de administracion de riesgos, ampliar y
modernizar la infraestructura de almacenamiento para el acopio, abasto y distribucién de productos
agricolas, asi como a mejorar la calidad de los productos ofertados y a la agregacion de valor en las

zonas de produccion.

La promocién al comercio y el fomento a las exportaciones del sector agroalimentario y
pesquero es una de las responsabilidades que la SAGARPA encomenddé a la ASERCA, luego de que
hasta antes de julio de 2001, estas funciones fueran realizadas por distintas areas de la Secretaria. Por
lo anterior se propuso la formacién de la Coordinacion General de Promocion Comercial y Fomento
a las Exportaciones, la cual se autorizé en el mes de noviembre de 2001, con la finalidad de operar lo
que en un principio se llamo el Programa de Apoyos para la Integracion a los Mercados y Fomento a

las Exportaciones Agroalimentarias (PROEXPORTA).

PROEXPORTA inici6 en el 2002 dentro de los programas de la Alianza para el Campo cuyo
objetivo general fue promover de manera coordinada con los sectores publicos y privado, el

desarrollo comercial de los productos agropecuarios, agroindustriales y pesqueros mexicanos en los

% Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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mercados nacional e internacional, fomentando una distribucién equitativa entre los diversos agentes
econémicos involucrados en el proceso de produccién-comercializacion, contribuyendo con ello al
fortalecimiento de sus ingresos, al equilibrio de la balanza comercial agroalimentaria y al logro del
objetivo de crecimiento con calidad. Asimismo, se establecié que ASERCA participara en el marco de

la Alianza para el Campo, a través de la coordinacion de PROEXPORTA.

A partir del 13 de agosto de 2003 el PROEXPORTA se convirti6 en el Programa de
Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones de Productos Agroalimentarios y Pesqueros
Mexicanos (PROMOAGRO) que buscé promover el fortalecimiento de la oferta, asi como el
posicionamiento e incremento del consumo de los productos agroalimentarios mexicanos, a fin de
integrar al productor de manera favorable a los mercados. Este programa buscd apoyar la
capitalizacion de algunas ramas de produccién que enfrentaban condiciones adversas de competencia

externa.

Dicho programa cambié sus componentes de apoyo el 23 de marzo de 2007, quedando
eliminados algunos esquemas de apoyo como son: “Innovaciones comerciales y equipo para la
Comercializacion” y “Solucion de Controversias”; operando de esta forma hasta el 31 de diciembre

de 2007.

Durante el ejercicio fiscal 2008, el PROMOAGRO se convirtié en un componente del

Programa de Soporte de la SAGARPA llamado “Desarrollo de Mercados y Planeacion Prospectiva”.

A partir del 1 de enero de 2009, la Coordinacion General de Promocion Comercial y
Fomento a las Exportaciones continué operando los recursos a través del Programa de Soporte
llamando al componente solamente “Desarrollo de Mercados”, operando hasta el 31 de diciembre
del 2009.

A partir del 1 de enero de 2010, la Coordinacion General de Promocién Comercial y
Fomento a las Exportaciones deja de operar a través del componente de “Desarrollo de Mercados” y
se crea el componente de “Promociéon de Exportaciones y Ferias” que también forma parte del
Programa de Soporte. Este componente oper6 hasta el 31 de diciembre del 2010. En el periodo de
2011 a 2013, continud la operacion del componente Promocién de Exposiciones y Ferias dentro del

Programa de Desarrollo de Mercados Agropecuarios y Pesqueros e Informacion.

El 18 de diciembre de 2013, se publico en el Diario oficial de la Federacion (DOF) el Acuerdo por el
que se dan a conocer las Reglas de Operacion del Programa de Comercializacion y Desarrollo de

Mercados de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion para el

\ Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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Programa de Apoyos a la Comercializacion SAGARPA

ejercicio fiscal 2014, las cuales contemplaron dos grandes componentes: Componente Incentivos a la

Comercializacidn e Incentivos para la Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones.

Cabe sefialar que el Programa competencia de ASERCA, cambio de nombre a partir del ejercicio

2017, denominandose Programa de Apoyos a la Comercializacion.

No obstante lo anterior, es importante sefialar que en los ultimos afios los componentes han sufrido
algunos cambios en cuanto a los esquemas, apoyos y/o tipos de incentivos, actualizaciones que han

permitido su continuidad en bienestar de los productores mexicanos.

\ Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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2. IDENTIFICACION Y DESCRIPCION DEL PROBLEMA

La problematica de comercializacién de productos agropecuarios en México se expresa, entre
otras, en la produccidn de excedentes comercializables estacionales, principalmente de granos y
oleaginosas, originados por las caracteristicas propias de la agricultura, particularmente los tiempos
de los ciclos vegetativos por lo que las cosechas recurrentemente se obtienen en un periodo corto,
cuya magnitud rebasa la capacidad de adquisicion y de consumo de los compradores, consumo que
normalmente es estable a lo largo del afio, ocasionando con ello el impacto a la baja en los precios

pagados a los productores.

Por otra parte, las circunstancias naturales de la agricultura (suelo, clima, precipitacion,
disponibilidad de agua para riego, temperatura, humedad, etc.) no son la causa Unica de la no
correspondencia entre la produccién nacional y la demanda de granos y oleaginosas y de sus efectos
negativos en los precios del mercado, existen otras causas como la falta de organizacién,
capacitacion, acceso a la informacion comercial en tiempo real y a las tecnologias de ultima
generacion, lo que aunado a la falta de planeacién de la produccién en funcién de las demandas del

mercado, repercuten en incrementos en los costos de comercializacién.

Otras situaciones que pueden identificarse son la diversificacion e insercién en el mercado tanto
nacional como internacional de los productos del sector agroalimentario mexicano (agricolas,
pecuarios, acuicolas, pesqueros y de plantas de ornato, incluyendo herbolarios o ingredientes
tradicionales utilizados en la gastronomia mexicana), deriva entre otros de los deficientes e
insuficientes servicios comerciales, principalmente de informacién, capacidad de produccién y

estrategia de mercado.

Asimismo, la falta de organizacion, capacitacion, acceso a la informacion comercial en
tiempo real y a las tecnologias de Ultima generacion, y a la falta de planeacion de la produccién en

funcioén de las demandas del mercado, repercuten en incrementos de los costos de comercializacion.

Otros factores que explican la problematica de comercializacion son las deficiencias en los
servicios comerciales, entre otros, la insuficiente y/o inadecuada infraestructura de almacenamiento
y conservacion, la falta de equipos y de una norma Unica para la determinacion de calidad y
clasificacion de los productos, transporte ineficiente para la movilizacién de las cosechas, vias de
comunicacion insuficientes y/o deficientes como son los caminos de acceso a las areas agricolas en

las que se cosecha el producto para su acopio y comercializacién, asi como para su distribucién a los

ERCA
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centros de beneficio, procesamiento y consumo, ocasionando costos financieros y de transporte por

encima de los niveles del mercado.

El proceso descrito, precios a la baja en las épocas de produccion frente a una demanda
estable a lo largo del afio; periodos de precios internacionales volatiles con los correspondientes
efectos adversos en el mercado interno; asi como problemas estructurales sefialados, entre otros
factores, deriva en una baja competitividad de los productos nacionales con relacion a los productos
importados y en consecuencia una baja rentabilidad de las actividades agropecuarias

correspondientes.

Se suman las repercusiones del cambio climatico que ya se ha hecho notar en el sector
agropecuario mexicano, algunos de los impactos maés significativos estan relacionados con su posicion
geografica que hace, a algunas regiones, principalmente del centro y norte del territorio,
particularmente vulnerables a una mayor severidad y frecuencia de los meses secos acentuadndose sus
efectos en el sector agropecuario, en contraposicion, en el sur-sureste las precipitaciones se presentan
ahora con mayor intensidad y concentracion en la época de lluvias, derivado sobre todo de las

depresiones tropicales y huracanes que azotan las costas de México.

Los agentes econdmicos participantes en el circuito comercial de mas de la mitad de los
volumenes producidos y comercializados en el pais, son un nimero reducido de grandes productores
y compradores comerciales; y los volimenes restantes se encuentran pulverizados en un ndmero
mayoritario de pequefios productores con bajos recursos econémicos, sin una adecuada organizacion
y una cultura arraigada a préacticas de cultivo y técnicas tradicionales, que carecen de capacitacion,
sin acceso a la informacién y servicios comerciales, al financiamiento para la comercializacion y
limitado acceso a instrumentos de manejo de riesgos de mercado, segmento de productores que debe

ser sujeto de una especial atencién.

La afectacién en el precio que enfrenta el productor, consumidor y/o comercializador en la
compraventa de las cosechas nacionales de los productos elegibles para consumo humano, animal
y/0 para su transformacién industrial en subproductos o insumos, que por su calidad y valor
incorporado determinan la permanencia y en su caso la apertura de nuevos mercados nacionales e
internacionales, considerando entre otras actividades el acopio, conservacion, movilizacion,
distribucion y entrega-recepcién del producto, en zona productora o consumidora; fases que generan
costos inherentes a la comercializacion, asimismo costos derivados de eventuales problemas de
comercializacién durante dicho proceso, como variaciones abruptas y/o sUbitas de los precios

internacionales y/o sobreoferta estacional o escasez de determinado producto elegible con respecto a

SERC
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la demanda, entre otros conceptos, cuya magnitud ocasiona un impacto perjudicial en el ingreso del

productor y/o comprador.

Y los altos costos que generan la promocion comercial y establecimiento de canales de
comercializacién a cargo de las personas fisicas 0 morales cuya actividad preponderante es la
produccion, procesamiento, transformacién, empaque y comercializacion, asi como el incremento
considerable de algunos costos directos para alcanzar la publicidad adecuada que permita dar a

conocer tanto en el mercado nacional como en el internacional sus productos.

En consecuencia, la falta de capacidad de los pequefios y medianos productores para la
comercializacién, asi como los altos costos en la promocién y fomento a la exportacién de los

productos una escasa presencia en el mercado exterior.

Dentro de las tendencias de los mercados agroalimentarios, destacan como aspectos que generan
incertidumbre sobre los comportamientos de los mercados globales en los afios venideros, el cambio
climatico, la variacidn de los precios del petréleo y su relacién con la demanda de biocombustibles y

la volatilidad de los precios de los principales productos.

La mayoria de los estudios que se han realizado en los Ultimos afios para determinar el
comportamiento de la demanda de alimentos, tanto a nivel global como en América Latina, sefialan
el crecimiento demografico, el aumento de la urbanizacion y el incremento de los ingresos como
factores determinantes, la crisis financiera internacional, los descensos en la demanda y la
desaceleracion de las economias de paises y bloques econdémicos, hacen prever que ese

comportamiento sera relativamente incierto.

En consecuencia, el Programa de Apoyos a la Comercializacidn se orienta a contribuir a la
consolidacion de un sector agroalimentario y pesquero productivo, que garantice la seguridad
alimentaria del pais, brindando certidumbre en la comercializacion y en el ingreso de los

productores.

Ya que resulta indispensable la intervencion gubernamental a efecto de fortalecer los
procesos de promocion comercial y fomento a las exportaciones, estableciendo enlaces comerciales

que permitan impulsar el desarrollo de las regiones del pais.

% Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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3. METODOLOGIA DE MARCO LOGICO

El marco légico es una herramienta para facilitar el proceso de conceptualizacidn, disefio,
ejecucion y evaluacién de proyectos. Su propésito es brindar estructura al proceso de planificacion y

comunicar informacion esencial relativa al proyecto.

3.1 ARBOL DEL PROBLEMA (Causas / Efectos).
Uno de los factores esenciales para actuar en forma acertada frente a un problema, tanto en

el &mbito privado como publico, es buscar diferentes alternativas de solucion y escoger la mejor de
ellas. Para lograrlo, no es posible guiarse sélo por capacidades intuitivas o simples experiencias, sino

gue debe haber un dominio en la problemética pertinente y apoyarse en una metodologia adecuada.

Para asegurar un buen anélisis es necesario, en primer lugar conocer el problema, esto es,
identificarlo plenamente para poder proponer alternativas de solucién que respondan a ese

problema.

En segundo lugar, proponer soluciones y tener en cuenta la importancia de una buena
identificacion, conocer sus causas y efectos, fijar los fines que se persigue con la solucion del
problema y cudles seran los medios a utilizar, para esto existe una serie de enfoques e instrumentos
en que apoyarse, como el arbol de problemas, método que ayuda a identificar las causas y los efectos

de un problema

Con ello podemos estructurar alternativas de solucién las cuales deben ser estudiadas a

cabalidad para seleccionar la que mejor responda al problema planteado.

Por lo anterior, se presentan el Arbol de Problemas y de objetivos del Programa, en el cual se
identificaron los distintos problemas por incentivo, conforme a la metodologia implementada para la

Matriz de Indicadores para Resultados, a fin de:

e Ayudar a estructurar el programa o proyecto de modo de que exista la “logica
vertical”.

e Facilitar la elaboracién del resumen narrativo.

e Ayudar a la definicion de indicadores.

e Realizar un analisis critico de su estructura.

Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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o

Arbol de Problemas
Incentivos a la Comercializacion
Ejercicio Fiscal 2018

ARBOL DE PROBLEMAS 2018

PROGRAMA DE APOYOS A LA COMERCIALIZACION
COMPONENTE INCENTIVOS A LA COMERCIALIZACION

BAIO NIVEL DE INGRESO DE LOS P! UARIOS |’
g PROCESO DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
& AGROPECUARIOS
&
REDUCCION DE LOS MARGENES DE OPERACION DE LOS PRODUCTORES W
AGROPECUARIOS
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IZACION EN NACIONALES E

INTERNACIONALES
El riesgo de mercado e el riesgo a las pérdidas del valor de un activo asociado a la fluctuacion de su precio en el mercado””. Riesgo de mercancia, el riesgo de que el precio de una mercancia (p. €j. maiz, cobre, petrdleo, etc.) y/o su volatilidad implicita cambiardn.

7% Bank for International Settlements: A glossary of terms used in payments and. (en inglés). httpy bi /030301, palf

PROBLEMA
CENTRAL
z

FUENTE: ASERCA, 2018

de Comercializacién y Coordinacici de Administracion de Riesgos de Precios. ASERCA
NOTA:

Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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ARBOL DE PROBLEMAS
SAGARPA | PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES
e EJERCICIO FISCAL 2019
inserciény de enlos
mercados nacional e internacionales
3
o
2 |
E [
&
Deficientes servicios comerciales . N an 'f'" Bajos niveles de competencia
=
]
E
z
g
: y/o n de empaque, y/o d
§ con bajo nivel de icipaci6 los nacional e i i
g
4
j 1l
EepCEelae: Acceso limitado a mercados nacional e Patrimonio fito y
capacidades . N P
b ) internacionales de productos zoosanitario
IS ropecuarios y pesqueros desfavorable
empresariales agrop ypesq
PR " Deficiencias en la Baja calidad de los
Débil integracion de a
infraestructura de productos
fas cadenas apoyo ala produccién agropecuarios
productivas COPOIDIRLES BB U
y comercializacion pesqueros
: I l_l_l I_l_\
= [ | ] ]
Baja participacié Reducid: idad
. . aparticipadion e . Dificultad de Mercados poco ecud a-rzpacl @ Bajos incentivos
Bajoaccesoala Bajo accesoala en las cadenas Débil capacidad de - - N . o N operativa para N
accesoa Bajos niveles de Bajos niveles de de Baja de| [Arreglo privados para
técnico| productiva por negociacion de los N . . L . e hy L s desplegar una . N
L . L informacion de inversion privada inversién publica estandares de buenas practicas inadecuado e realizar acciones de
econémica productiva parte del participantes N estrategia fito N L
mercados calidad L . mejora sanitaria
productor zoosanitaria efectiva
Planeacién de la Insuficiente
Asimetrias de la Informalidad en las infraestructura fisica y|
N L. Desorganizacién de N politica sanitaria no
informacién entre relaciones 5 P personal para
los productores orientada a objetivos
eslabones comerciales instrumentar la
y metas :
estrategia
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3.2 ARBOL DE OBJETIVOS (Medios / Fines).

La manera mas sencilla de definir los objetivos es a través de la identificacion de la situacion
deseada. Los objetivos son las guias del estudio y constituyen la proyeccion al futuro de una situacion
que los afectados consideran deseable. El “objetivo central” es una hipotesis de trabajo que centra el

andlisis del proyecto.

A partir de la identificacion del problema es posible determinar el objetivo general, que
corresponde, frente al problema, en términos de una accién positiva con el fin de contar con un
punto de referencia para la definicién de propositos mas especificos y la blasqueda de posibles

alternativas de solucion.

También es necesario describir los objetivos especificos, estos son las soluciones concretas
gue el proyecto debe alcanzar en un tiempo determinado. El objetivo especifico es el logro de una

situacién deseable.

A continuacion se presentan el Arbol de Objetivos, en el cual se identificaron los distintos
problemas por incentivo, conforme a la metodologia implementada para la Matriz de Indicadores

para Resultados.

\ Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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WA TARL

ARBOL DE OBJETIVOS 2018

PROGRAMA DE APOYOS A LA COMERCIALIZACION
COMPONENTE INCENTIVOS A LA COMERCIALIZACION

MEJORA EN EL NIVEL DE INGRESO DE LOS P} Al ECUARIOS I
" PROCESO DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
H AGROPECUARIOS FORTALECIDO
AUMENTO DE LOS MARGENES DE OPERACION DE LOS PRODUCTORES T
AAGROPECUARIOS
g PRODUCTORES AGROPECUARIOS, MEJORAN SUS. E IZACION EN E
8 INTERNACIONALES
&

=
S = |
= E

FUENTE: ASERCA, 2018
Coordinacion General de y Coordi General de de Riesgos de Precios. ASERCA
NoTA:

El riesgo de mercado es el iesgo a las pérdidas del valor de un activo asociado a la fluctuacién de su precio en el mercado . Riesgo de mercancia, el riesgo de que el precio de una mercancia (p. ej. maiz, cobre, petrleo, etc.) y/o su volatilidad implicita cambiardn.
/4 Bank for International Settlements: A glossary of terms used in payments and settlement systems (en inglés). http://www.bis.ora/cpmi/glossary_030301.pdf

Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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FIN

PROPOSITO ” ‘|

MEDIOS

S

ARBOL DE OBJETIVOS
PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES
EJERCICIO FISCAL 2019

AGARPA |

Mayor insercion y di

6n de

enlos

mercados nacional e internacionales

Mejores servicios comerciales

transacciones

con
comerciales mejoradas

Mejores niveles de competencia

y/o ivi de i empaque, y/c de i
con mayor nivel de partici enlos dos nacional e i
M desarrollo di
AEEEEEIDED Mayor acceso a mercados nacional e N
capacidades o > Patrimonio fitoy
internacionales de productos
iy copuaiesly agropecuarios y pesqueros
empresariales grop ypesq
9 Infraestructura de Calidad de los
[ EEECOTS apoyo a la produccién roductos
cadenas productivas Pove 8 Bt procuae
y y comercializacion agropecuarios y
fortalecida A N
mejorada pesqueros mejorada
Mayor
M idad
participacién en Fortalecimiento en la Accesoa Mercados con SEDEREAES Mejores incentivos
Mayor acceso ala Mayor acceso ala " . < . . . . cos co . . operativa para N
N . . et las cadenas capacidad de informacién de Mejores niveles de | | Mejores niveles de mayor exigencia de Mayor Arreglo desplegar una privados para
nact | productiva por negociacion de los mercados inversion privada inversion publica estandares de de buenas practicas adecuado arur realizar acciones de
econémica productiva estrategia fito
parte del participantes mejorada calidad mejora sanitaria
zoosanitaria efectiva
productor
Mayor dela i
G i » Mayor formalidad e o L elor
Mejor ° politica sanitaria fisicay personal para
N ) en las relaciones N . q
de lainformacién | | de los productores p—— orientada a objetivos instrumentar la
entre eslabones y metas estrategia
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4. VINCULACION DEL PROGRAMA CON EL PND 2013-2018

Con el objeto de dar cumplimento al Plan Nacional de Desarrollo y las metas establecidas para
ello, en el 2013 se publicaron las Reglas de Operacion del Programa de Comercializacion y Desarrollo
de Mercados para el ejercicio 2014, el cual actualmente se denomina Programa de Apoyos a la
Comercializacion; mismo que contribuye a apoyar la estrategia de rescatar el campo y a la creacion de
empleo, incrementos de las zonas rurales y establecer la soberania alimentaria, impulsar la
participacion de las Unidades de Produccion Rural y su introduccién a organizaciones grupales, asi
como atender espacios productivos, buscando la cooperacion entre productores y organizaciones para
la introduccién de mejores practicas de cultivo, de procesos de acopio y almacenamiento, asi como el
manejo de inventarios pero sobre todo el incremento del valor agregado del productor como via de

competitividad.

PLAN NACIONAL DE DESARROLLO 2013 - 2018

OBJETIVO GENERAL LLEVAR A MEXICO A SU MAXIMO POTENCIAL

1ll. MEXICO Ve 'Z'gf:co
CINCO METAS 1. MEXICOEN| | I1. MEXICO CON IV. MEXICO IR
NACIONALES PAZ INCLUYENTE | | EDUCACION | | PROSPERO i

DE CALIDAD Pty

| i DEMOCRATIZAR LA PRODUCTIVIDAD |

TRES ESTRATEGIAS
[ ii) GOBIERNO CERCANO Y MODERNO ]

TRANSVERSALES

| iii) PERSPECTIVA DE GENERO |

_g T Mle:I:i::r:su El objetivo general del Plan Nacional de Desarrollo es llevar a México a su maximo potencial en un sentido amplio. Ademas del crecimiento

,E_ % miximo leconémico o el ingreso, factores como el desarrollo humano, la igualdad sustantiva entre mujeres y la i6n de los

o w e lasalud, ed i6 icipacion politicay i forman parte integral de la visién que se tiene para alcanzar dicho potencial.
g Un México Préspero buscara elevar la productividad del pais como medio para i el crecimi ial de la y asi el|
g México |bienestar de las familias. Para ello se implementara una estrategia en diversos ambitos de accién, con miras a consolidar la estabilidad
E P ica, p el uso efici de los recursos i fortals el i de ios y bl politicas
g y regionales para impulsar el desarrollo.

Democratizar la Productividad. Implica llevar a cabo poﬁﬁcas publicas que eliminen los obstaculos que impiden alcanzar su maximo potenciall
a amplios sectores de la vida nacional. Asimismo, significa generar los estimulos correctos para integrar a todos los mexicanos en la economia|
formal; analizar de manera integral la politica de ingresos y gastos para que las ias y de i il la i e|
incentivar, entre todos los actores de la activi 6mica, el uso eficil de los recursos productivos.
D izar la ivi significa, en que las i yel lleguen a todas las regiones, a todos los sectores y|
a todos los grupos de la poblacién. Asi, uno de los principios que debe seguir el disefio e implementacién de politicas publicas en todas las|
ias de la ini: i6n Publica Federal, debera ser su capacidad para ampliar la ivil dela Cada de|
la gobierno debera disefiarse en atencién a responder cémo se puede elevar la productividad de un sector, una regién o un grupo de la|

©
2
]
2
@
<
[
=
i
)
I
p-]
o
-1
%
[}

La ivi no sélo se i con las grandes El proceso de imi del pais también se puede y debe|
impulsar desde los sectores privado, social, y desde todos los érdenes de gobierno. En este sentido, esta estrategia plantea que la|
[Administracion Publica Federal busque el i dela di la eliminacién de trabas que impiden el funcionamiento|
de la ia, p i la creacién de empleos, mejorando la regulacién y, de manera especial, simplificando Ia|

y tramites La eficacia debera guiar la relacién entre el gobierno y la ciudadania.

ERCA

e ——
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El objetivo general del Programa es fortalecer el ordenamiento y desarrollo de mercados y la

cadena agroalimentaria productiva y comercial mediante el otorgamiento de Incentivos y servicios

para la comercializacion de cosechas nacionales; la administracion de riesgos de mercado, la

promocidn comercial, la red de enlaces comerciales y el fomento a las exportaciones de productos

agropecuarios, acuicolas y pesqueros.

PROGRAMA DE APOYOS A LA COMERCIALIZACION

VINCULACION CON EL PLAN NACIONAL DE DESARROLLO 2013 - 2018

IV. MEXICO PROSPERO

RESUMEN NARRATIVO UNIDAD RESPONSABLE
F. Contribuir a promover mayor certidumbre enla|
tividad i i di i q q q
petivicac. agroa i - . R Objetivo |Construir un sector agropecuario y pesquero productivo que
de administracién de riesgos, incentivos y| q q 5 3 .
. ot L 4.10. |garantice la seguridad alimentaria del pais.
servicios a la comercializacién, promocion|
comercial y fomento a las exportaciones.
P. Productores agropecuarios, acuicolas y|
pesqueros  mejoran  sus  condiciones  de| Estrategia [Impulsar la productividad en el sector agroalimentario mediante la A, o
e . a A . N N (Coordinacion General de Comercializacion.
comercializacion en mercados nacionales e 4.10.1. |inversion en el desarrollo de capital fisico, humano y tecnologico.
internacionales.
Impulsar una politica comercial con enfoque de agronegocios y la
Lineas de (planeacién del balance de demanda y oferta, para garantizar un| Coordinacién ~ General de Promocion|
accién |abasto oportuno, a precios competitivos, coadyuvando a la seguridad IComercial y Fomento a las Exportaciones.
alimentaria.
C.1. Riesgo de mercado de productos agricolas|
disminuido Fomentar la productividad en el sector agroalimentario, con un
a énfasis en proyectos productivos sostenibles, el desarrollo de
Lineas de 1 et A < .
accién capacidades técnicas, productivas y comerciales, asi como la
integracion de circuitos locales de produccién, comercializacion,
—~ inversién, financiamiento y ahorro.
Lineas de la itividad logistica para las pérdidas
accién ha de ali durante el al y transporte.
C2. Participacion de productos nacionales en| Esirategiall’rnmover mayor certidumbre en la actividad agroalimentaria
mercados nacionales e internacionales mejorada 4.103. | de acion de riesgos.
Diseiiar y b un i integral de aseguramiento frente Coordinacion General de Administracién de|
B a los riesgos climaticos y de mercado, que comprenda los diferentes Riesgos de Precios
Lineas de By
accién eslabones de la cadena de valor, desde la produccién hasta la
comercializacié do la inclusién fi iera y la
eficiente de riesgos.

El objetivo General del Programa de Apoyos a la Comercializaciéon para el ejercicio fiscal

agricola.

\ ASERCA
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2018, es contribuir al ordenamiento y desarrollo de mercados, para fortalecer a los productores y
compradores en el proceso de comercializacion de los productos elegibles; a través de incentivos a la
administracién de riesgos de precios, incentivos y servicios a la comercializacién, capacitacion e

infraestructura de almacenamiento de granos y servicios de informacién para la competitividad
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Componente Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones

Por otra parte el objetivo de este Componente es contribuir al impulso comercial en los
mercados nacional e internacional de productos agroalimentarios, plantas de ornato, herbolaria e
ingredientes tradicionales utilizados en la gastronomia mexicana, mediante estrategias de promocién
comercial, para beneficio de los diversos agentes econémicos que integran la cadena productiva

agroalimentaria.

5. ANALISIS POBLACIONAL

De acuerdo a las caracteristicas del Programa de Apoyos a la Comercializacién, es mas
pertinente hablar de mercados objetivos que de poblacién objetivo. En efecto, el programa se orienta a
incidir en mercados con problemas de comercializacidn, a través de incentivos en los precios relativos
que enfrentan los agentes econdmicos desde la oferta o desde la demanda. La actuacién del
componente se materializa al desplazar volimenes de grano, para lo cual de manera especifica, utiliza
los instrumentos con los que cuenta para mantener una banda de precios y produccién disponible para
el consumo de las personas y de la agroindustria. Esta caracteristica se ve claramente reflejada, en el
mecanismo de normatividad complementaria a las Reglas de Operacién, pues en ella, a través de
avisos de incentivos, dan a conocer los apoyos que se aplicaran en especifico a cierto cultivo y cierto
ciclo para atender la contingencia especifica de mercado. Dada esta caracteristica de la intervencién,
este programa no puede compararse de un ejercicio a otro, pues la cantidad, profundidad y
caracteristicas de las contingencias de mercado de un ejercicio fiscal son distintas a las formuladas en

otros ejercicios.

Por esa misma raz6n, tampoco es operativo el concepto de estrategia de cobertura para
programas que atienden contingencias de mercado, como lo es el componente Incentivos a la
Comercializacién. El concepto es aplicable a programas que tienen un padrén de beneficiarios con una
caracteristica permanente que busca ser abatida paulatinamente al entregarles los servicios o apoyos
temporales de un programa, hasta que el problema de desarrollo que justifica el programa y que se
manifiesta en personas sujetas de desarrollo se ve resuelto a través de una estrategia para beneficiar a
la poblacién que enfrenta el problema de politica publica. En contraste, los incentivos y/o apoyos del

Programa de Apoyos a la Comercializacion se ejecutan una vez que existe una contingencia de

\\ Agencia de Servicios a la Comercializaciéon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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mercado —por ejemplo una caida de precios al productor- pero que al siguiente ejercicio se normalizan
los niveles de precios, por lo que dichos incentivos, se entregan so6lo para los ciclos agricolas de los

ejercicios fiscales correspondientes.

Una manera mas pertinente de valorar el avance en los objetivos es monitorear a través de
indicadores si los volumenes que enfrentan problemas de comercializacidon fueron apoyados para su

desplazamiento en el mercado.

No obstante, en el presente apartado se presenta un desglose de Poblacién (Referencia,

Potencial, Objetivo y Beneficiaria).
Poblacion de Referencia

Corresponde a la Poblacion Global (con y sin problema), que se toma como referencia para el

célculo, comparacién y analisis de la Poblacion Objetivo (PO).

ANALISIS DE LA POBLACION DE REFERENCIA

Unidades de
. Poblacion produccién con
. Poblaciéon ) .
. Estados Unidos R economicamente superficie por
POBLACION 0 economicamente . X .
Mexicanos’ activa’? activa sector disponibilidad de
primario /2 agua para riego y
area de temporal B
Poblacién total, 2010 112,336,538 43,633,759 5,829,470, 3,755,044
Poblacidn total hombres, 2010 54,855,231 27,214,013 5,116,234
Poblacién total mujeres, 2010 57,481,307 16,419,746 870,848
Riego 630,313
Temporal 3,354,258
NOTAS:

la informacion es censal y estd referida al 12 de junio de 2010. Incluye a la poblacion estimada, la cual corresponde a las viviendas sin
informacion de ocupantes.

% El total de unidades de produccion puede no ser igual a la suma de los parciales debido a que una misma unidad puede disponer, a la
vez, tanto de superficie de riego como de temporal.
FUENTE:

/42 |nstituto Nacional de Estadistica y Geografia. INEGI.

http://www3.inegi.org.mx/sistemas/mexicocifras/

Censo de Poblacion y Vivienda 2010.

% Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. INEGI. Censo Agropecuario 2007, VIl Censo Agricola, Ganadero y Forestal
2007. Aguascalientes, Ags., México, 2010.

Poblacion Potencial

Es aquella parte de la Poblacién de Referencia (PR), que es afectada por el problema (o sera
afectada por el), y que por lo tanto requiere de los servicios o bienes que proveera el programa. Indica

la magnitud total de la poblacion en riesgo.

Agencia de Servicios a la Comercializaciéon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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Venta al extranjero

Unidades de
. Poblacién Pobl.acién produ::f:ifin con Unidades por Ur.1id'ades
SRR Estados Unidos economicamente econctmlcamente 'supelzflf:l'e por destino de la comera?hzables por
Mexicanos /! - activa sector disponibilidad de o destino de la
activa primario /2 agua para riego y produccidn produccién’?
4rea de temporal /2
Poblacién total, 2010 112,336,538 43,633,759 5,829,470 3,755,044 3,755,044 2,227,098
Poblacion total hombres, 2010 54,855,231 27,214,013 5,116,234
Poblacion total mujeres, 2010 57,481,307 16,419,746 870,848
Riego 630,313
Temporal 3,354,258
Comercializable 2,227,098
Autoconsumo 1,527,946
Venta local, regional o nacional 2,223,898
3,200

FUENTE:

2

http://wwwa3.inegi.org.mx/sistemas/mexicocifras/

Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. INEGI. Censo de Poblacidn y Vivienda 2010.

7 Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. INEGI. Censo Agropecuario 2007, VIII Censo Agricola, Ganadero y Forestal 2007. Aguascalientes, Ags., México, 2010.

# Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. INEGI. Censo Agropecuario 2007, VIII Censo Agricola, Ganadero y Forestal. Aguascalientes, Ags. 2009.

NOTAS:

g informacion es censal y estd referida al 12 de junio de 2010. Incluye a la poblacién estimada, la cual corresponde a las viviendas sin informacién de ocupantes.

% El total de unidades de produccién puede no ser igual a la suma de los parciales debido a que una misma unidad puede disponer, a la vez, tanto de superficie de riego como de

temporal.

Mediante el andlisis de Poblacién, se pretende delimitar adecuadamente el conjunto de

personas o afectados que se constituirdn en los beneficiarios potenciales del Programa en su

Componente Promocidn Comercial y Fomento a las Exportaciones.

De acuerdo con el Gltimo Censo realizado por INEGI, la poblacién total es de 112.3 millones

de habitantes, de los cuales 79.8 millones son mayores de 14 afios de edad.
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SUPERFICIE Y POBLACION POR ENTIDAD FEDERATIVA, 2010

Entidad federativa supERFIGE FOStACcH
(km’ 2010
| Estados Unidos Mexi 1,”’,5.!‘ 112.336538.00
Agdascalientes 5569 1,184 ,9%6.00
| Baja california 701 1;] 3 155 070.00
Baja California Sur 73677 637,026.00
Campache 56859 822441.00
Coshuils 151571 2,748,391.00
Colima 5455 650,555.00
Chispas 75637 4,796,580,00
Chihuahua 247,087 3406 465.00
Distrito Federal 1477 82851,080.00
Durango 121687 1632934.00
Guanajuato 30,3501 5.486,372.00
Guerrero 65360 3.388,768.00
Hidalgo 20587 2,665,018.00
Jalisco 80399 7.3505682.00
| México zz;zgj 15,175 862.00]
Michoacdn 59 890 4.351037.00
Morelos 4941 1.777,227.00
Nayarit 27336 1.084.979.00
Nuevo Ledn 64,525 4653 458.00
Qaxaca 94,997 3,801.962.00
Puebla 33919 5,7794819.00
Querétaro 11,769 1,827937.00
Quintana Roo 63,043 1.325578.00
San Luis Potosi 60547 2.585,518.00
Sinaloa 58,092 2.767,761.00
Sonora 190,797 2,662 AE0.00
Tabasco 24 661 2 238 603.00
r.:mauligas 19.763) 3268 554.00|
Tlaxcala 4 061 1,169936.00
Veracruz 77291 7643,154.00
Yucatan 39541 1.955.577.00
Zacalecas 74,793 1.450,668.00
Fuente:

INEGI, Cenrsos de Poblocidn y Vivienda, 2010,

SAGARPA

. ‘Concepto 2010
Polacion total _ 112,336,538
En localidades de 2 500 y mas habitantes 86,287,410
sanflﬁedldadéi menores de 2 500 habitantes 26,049,128
axo

Hombres 54,855,231
Mujeres 57,481,307
Grandes grupos de edad
0314 afos 32,515,796
15 2 64 ados 71,484,423
85 y mas afios 16,938,913
Na especificado 1,387,406

Nota: Esta nformacdn incluye las siguentes estrmaciones de poblacion
correspondentes a “Viviendas sin informacidn de ocupantes”: 2010 (Cdras
al 12 de unio): 1344 585 parsonas y 448 185 viviendas.

Fuante:

Para 2010. INEGL Estados Unidos Mexicancs. Censo de Poblacion y
Vivenda 2010. Reswtacos definitivos.

Tabulados basicos. En: www .inegl.org.mx (4 de marzo de 2011)

Dada las necesidades ilimitadas y los recursos escasos, corresponde delimitar adecuadamente

el conjunto de personas o afectados que se constituirdn en los beneficiarios potenciales del Programa

en su Componente Promocién Comercial y Fomento a las Exportaciones.

POBLACION DE REFERENCIA

Se refiere a aquellas unidades de produccién con superficie agricola, vivero o invernadero,

cuyo destino de la produccion es la venta local, regional o nacional (2,223,898), asi como aquellas

cuyo destino principal son las ventas al extranjero (3,200).

Corresponde a la Poblacion Global (con y sin problema), que se toma como referencia para el

célculo, comparacién y analisis de la Poblacién Objetivo (PO).
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rhoed

2,227,098

UMIDADES DE PRODUCCION COM SUPERFICIE AGRICOLA, VIVERD O INVERNADERD SEGUMN DESTING
POR ENTIDAD FEDERATIVA

L
583
5006

ESTADODS UWIDOS MEXICAN DS 3,755,044 2,227098 1587946 40,7
AGUASCAL ENTES 18,063 9138 BA25 494
BAlA CALIFORNIA 5,672 5,066 &O03 606 10.7
Bala CALIFORNIA SUR 1,936 251 856 42 144
CARPECHE 36,504 ¥3590 &8 12914 354
COAHLILA DE JARAGD A 31,345 19511 622 11,834 3TH
COUMA 11,469 aT48 763 2,721 233
CHIARAS 381,101 2TRA54  TIX 102,147 2168
CHIHUAHLA 77,2322 42E59 552 34,563 448
DISTRITO FEDERAL 11,414 BDRE 0T 1346 293
DURANGD 62,31 33458 533 29,3731 467
GUARAILATO 145,932 92,253 632 334679 368
FUERRERD 261,087 142014  Ga.4 118073 456
HIDaLE0 191,045 G, TET 517 91278 483
LALISCO 118,857 85544 720 333131 280
WEXICO 323,915 134879 3B6 198936 614
BACHOACAN DE QCAMPO 179,667 120488 671 39,179 319
BAORELOS 40,787 33118 812 THES 188
BAYARIT 62,456 51,473 &24 10983 176
MUEVO LEGON 26,368 11547 453 14431 543
CAXALA, 327,895 161106  49.1 166,788 509
PUEELA 359,563 184527 513 175036 437
QUERETARD 43,175 14,681 340 IR A9 660
OUINTANS RO 24,549 16,859 687 TE20 313
SAN LIS FOTOS 143,399 83,723 SHE 38,4676 41.2
SINALDA 67,636 48170 713 15466 128
SONORA 21,691 12404 54.7 10,287 453
TABASCO 73,265 51823 M7 Ma42 293
TAMAULIPAS A4,357 33170 7B 11,187 252
TLAXCALA 0,493 HTIE 422 40,717 578
VERACRUE LLANE 399,878 2T4ELT 699 120,261 30.1
WUCATAN 57,849 M6 532 21051 4A6R
IACATECAS 132,623 BB159 665 Al A6q 335

FUENTE: Elaboracion propla con datos de INEGI,

MG Estados Unidos Mexd canos, Censo Agropecuanc 2007, Wil Genso Agricola, Garadera y Forestal, Aguascalientes, igs.
09,

POBLACION POTENCIAL

Es el aquella parte de la Poblacién de Referencia, que es afectada por el problema (o sera
afectada por el), y que por lo tanto requiere de los servicios o bienes que proveera el Programa en su

Componente Promocidn Comercial y Fomento a las Exportaciones.
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rhod

330,330

UNIDADES DE PRODUCCION SEGUN DESTING DE LA PRODUCCION ¥ PROBLEMATICA DE
COMERCIALIZACION POR ENTIDAD FEDERATIVA

ESTADOS UNIDOS MEXICANDS 3,755,044

AGUASCALIENTES 18,063 ﬁl,] 3B 1 i?i
BAIA CALIFORMIA 5672 5,066 360
BAA CALIFORNLA SUIR 2,936 2,512 1 1B0
CAMPECHE 36,504 23,580 2018
COAHUILA DE ZARAGOEZA 31,345 19,511 2827
COLMA 11,462 8,748 2183
CHIAPAS IEL1D1 278054 27374
CHIHUAHLA, 77,222 42,639 7493
[HSTRITO FEDERAL 11,414 8,068 2552
DURANGD 62,831 33458 9 350
GLANAILATO 145,832 92,253 155904
GLUERRERD 261L.0B7 142,014 11 056
HIDALGD 191,045 S8, 767 17 232
JAUSCO 118,857 A5,544 12029
MEXICO 113915 124,578 159427
MICHOACAN DE DCAMPD 17T3.BET 120 4BE 17 545
MORELDS 40, 7ET 33,118 5 696
NAYARIT 62456 51473 6 568
HUEVD LEON 26,36E 11,547 14979
CuRpACA, 317 EDS 16L1DE 16 268
PUEBLA 359,563 184,527 31 088
QUERETARD 43,175 14,681 1455
CQILANTANA ROO 14,540 16,859 1759
SAN LS POTOS( 142,300 83,723 17 527
SINALDA 67,636 48,170 iin
SONORA 12,681 12,404 1888
TABASCO 73,265 51,823 6453
TAMALILIPAS 44 357 13,170 2507
TLAXCALY ™HAa93 28,776 5533
VERACALIZ LLAVE 395878 218617 51828
YUCATAN 57,848 30,786 73T
ZACATECAS 132,623 88,159 16 027

FUENTE: Elaboracion propea con datos de INEGI.
INEGL Estades Unidos Mesicanas. Carso Agropecuario 2007, VIl Canso Agricola, Ganadare y Forestal. Aguascalionies,
Ags. 2009,

POBLACION OBJETIVO

La Poblacion Objetivo es aquella parte de la Poblacién Potencial (PT) a la que el programa

(una vez analizados algunos criterios y restricciones), estara en condiciones reales de atender.
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Son las personas fisicas y/o morales cuya actividad sea la produccion, el procesamiento, la
transformacion, el empaque y la comercializacion de los productos del sector agroalimentario
mexicano, plantas de ornato, herbolarios o ingredientes tradicionales utilizados en la gastronomia
mexicana, que presentan problemas de comercializacion o interesados en la diversificacion e insercion

de sus productos en los mercados nacional e internacionales.

the

4,889

UNIDADES DE PRODUCCION COM VENTAS AL EXTRANIERD POR ENTIDAD FEDERATIVA

(2] BEY

o ]

L] 188

B CALIFIORNLA SUR 2,936 2512 1 180 125 L] 12%
CAMPECHE 36,504 13,550 1018 9 n 30
CORAVALA DE ZARAGOTA 31,345 18511 I E2? 35 58 Fi ]
COUMA 11,868 8,74R 1193 56 o 56
CHIARAS 181,101 ITRA54 17374 78 o 1T
CHIHLIAHLLA, 77212 a2,659 7499 142 527 (23]
I STRITC) FEQIERAL 11,414 8,060 1552 1 o 11
PURAKNGD 62,831 33,458 9 350 122 155
GLIAMAILATTY 145,932 92,353 15 394 o 1]
GLIFRRERLD 61,087 142,004 11056 133 o 133
H DALGD 191,045 98,767 17 232 43 o 43
1500 118,857 B5,544 12029 174 100 kel
MEXICO 323,915 124,579 19 427 g5 o 56
MICHOACAN DE D-LAMPD 178,667 120,488 17 545 331 o 341
MORELDS 40,787 33,118 5 HOE BS o &6
NATARIT 2,858 51,473 i ShE 130 13 143
MUEVD LEGN 26,368 11,547 1975 5 51 Th
[ali o 377,855 161,106 15 268 141 o 141
PUEBLE, 359,563 184,527 11088 128 o 128
QUERETARD 43,175 14,581 zany ] o a
QLINTAN D0 4,549 16,550 1759 T L] T
AN LN POTOS 142,359 B3, 723 17 527 k-] 14 52
S HALDA b, B3E a8 170 EEF ] 20 o 201
SOMORA 22,651 12,404 1888 299 328 627
TARASCO 73,265 51,813 6 453 2 o n
TAMALULIPAS 44,357 33,170 1907 w 105 152
TLANCALE 70,853 25,776 5533 15 o 15
VERACRLE LLAWE 399,078 2TRE17 51 A28 1583 65 248
YUCATAW 57,848 30,736 TaMG L] o b |
TACATECAS 132,623 BE, 155 16 027 57 o 57

Fcli Libsuri o oo past el pusids o ¢ ool S o B Ll Sebiado @ qud oid P B i s O oS o ios pusiae g flis senlis @ Sl Saes

FUENTE: Blabara clan peopls oon dains de INEG
IMEGH, Estades Unid os Mesicanas, Censo Agenpecuass 2007, Wl Cendo Agricals, Ganateroy Forestal. Aguascali ennes, Ags, 2009
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Programa de Apoyos a la Comercializacion

POBLACION BENEFICIARIA (ATENDIDA Y/O PARTICIPANTE)

La Poblacion Beneficiaria o Atendida es aquella parte de la Poblacion Objetivo (PO) a la que el
programa mediante su componente Promocién Comercial y Fomento a las Exportaciones (una vez
cumplidos los requisitos establecidos en Reglas de Operacidn), recibi6é y/o particip6 en los diferentes

esquemas, servicios o incentivos instrumentados por el Organo Administrativo Desconcentrado.

18

2,887

(Line Base ejercicio fiscal

2017)
- 2
POBLACION BENEFICIARIA
(Poblacién atendida y/o participante en 2017)
2,887
W,
. )
POBLACION OBJETIVO
(Poblacién con ventas al extranjero)
4,889
W,
. )
POBLACION POTENCIAL
(Poblacién con problemas de comercializacién)
330,330
J
. )
POBLACION DE REFERENCIA
(Poblacién global)
2,227,098

Personas con actividades de produccién, procesamiento,
transformacién, empaque, y/o comercializacién de productos
agroalimentarios mexicanos.

§ Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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Programa de Apoyos a la Comercializacion SAGARPA ‘

FRECUENCIA DE ACTUALIZACION DE LA POBLACION POTENCIAL Y OBJETIVO

La actualizacién de la poblacion potencial y poblacién objetivo del Programa en su
componente Promociéon Comercial y Fomento a las Exportaciones, debe realizarse de acuerdo a la

informacién oficial disponible, es decir, cada que se realice el Censo Agricola, Ganadero y Forestal.

\ Agencia de Servicios a la Comercializaciéon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
\ ASERCA
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6. COBERTURA DEL PROGRAMA

La cobertura del Programa de Apoyos a la Comercializacion es a nivel nacional e Internacional.
Nacional

La aplicacion corresponde a ASERCA como Unidad Responsable, quien para su ejecucién
podra auxiliarse de sus Unidades Administrativas a nivel central, las Direcciones Regionales y
Unidades Estatales en el ambito de su circunscripcion territorial designadas como Instancias Ejecutoras

y/0 ventanillas.

La UR podra celebrar convenios de colaboracion y/o de concertacién con otras instancias
publicas y/o agentes econdmicos participantes en el proceso de produccién-comercializacién de los
productos elegibles, que contribuyan a facilitar la instrumentacion de los Incentivos y al cumplimiento

de los objetivos del Programa.

DIRECCIONES REGIONALES DE ASERCA

% Agencia de Servicios a la Comercializaciéon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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INTERNACIONAL

Las Consejerias Agropecuarias son la representacion de la SAGARPA, en el ambito de su
competencia, en todas las actividades y eventos internacionales relacionados con la cooperacion, el
financiamiento y comercio exterior del Sector Agropecuario y Agroindustrial, asi como asesorar a los
titulares de las embajadas de los paises de su circunscripcion, en la materia. Por ello son parte de la
estrategia integral para fomentar las exportaciones agroalimentarias y pesqueras, que
fundamentalmente son oficinas de promocién comercial y fomento a los agronegocios.

La SAGARPA cuenta con seis Consejerias Agroalimentarias ubicadas estratégicamente:

o Ottawa, Canadj; o Guatemala, Guatemala;
o Washington D.C., EE.UU; o Tokio, Japén;y
o Bruselas, Bélgica; o Ginebra, Suiza.

Dentro de las principales funciones de las Consejerias Agroalimentarias se encuentran:

o Realizar Misiones Comerciales de compradores a México y de productores mexicanos al
extranjero.
Apoyar en operaciones comerciales de mexicanos con extranjeros.
Negociar en materia comercial, de sanidad, de inocuidad, de normas de calidad, y cooperacion
internacional con paises con los que México sostiene Tratados de Libre Comercio.

o Realizar estudios de mercado y comercializacion de productos clave para las exportaciones del
pais.

o Apoyar en ferias y eventos internacionales para la promocién de empresas y productos mexicanos.

CENTROS DE CONSUMO 2030
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Programa de Apoyos a la Comercializacion

7. PRODUCTOS ELEGIBLES

SAGARPA

El Programa de Apoyos a la Comercializacion para cada uno de sus componentes se enfoca en los
siguientes cultivos bésicos:

PRODUCTOS ELEGIBLES
INCENTIVOS A LA PROMOCION COMERCIAL Y
COMERCIALIZACION FOMENTO A LAS
EXPORTACIONES
Algodén Pluma Agricolas
Arroz Ganaderos
Canola Pesqueros
Cartamo Acuicolas
Girasol Herbolarios
Maiz Plantas de Ornato
Sorgo Otros
Soya e Fresco
Trigo Cristalino e Congelado
Trigo Panificable e  Procesado
e Organico

PRINCIPALES PRODUCTOS ELEGIBLES,

EXPORTACIONES.

RANKING PRODUCTO RANKING PRODUCTO
1° Cerveza 4° Ganado bovino
1° Aguacate 4° Confiteria
1° Jitomate 4° Nuez
1° Tequila 6° Azucar
1° Chile 9° Maiz
1° Calabaza 11° Chocolate
1° Sandia 14° Carne de bovino
2° Pepino 14° Camaroén
2° Limon 17° Carne de porcino
3° Cebolla 17° Trigo
4° Berries

Nota:

Principales productos agroalimentarios exportados en 2016

PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS

En carne se incluyen los despojos comestibles, y en las berries al arandano, la frambuesa, la fresa y la zarzamora. El rank y la
participacion para jitomate, refiere al total de tomates y el de tequila al total de bebidas a partir de agave.

Fuente: SIAP con datos de Banco de México, la ONU, la OMC y la Secretaria de Economia.

e ——
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Los
Comercial y el Fomento a las
Exportaciones se canalizan utilizando
diferentes mecanismos y coberturas
que facilitan la integralidad y Ila
convergencia de esfuerzos y recursos
en beneficio de un universo amplio de

beneficiarios.

Programa de Apoyos a la Comercializacion

incentivos a la Promocion

Estas modalidades de incentivos se encuentran diferenciadas por conceptos permitiendo mayor

transparencia en la asignacion de recursos, entre los que destacan:

o

Campafias Genéricas de Promocion Nacional y/o Internacional de Productos del Sector

Agroalimentario.

La Camparfia Genérica de Promocion es una estrategia de promocidn que planea desarrollar un
grupo constituido de Productores mexicanos, para su posicionamiento y/o colocacion en el

mercado nacional e internacional.

Su objeto es desarrollar publicidad y mercadotecnia de productos del Sector Agroalimentario
mediante un plan estratégico que incluye una o varias de las siguientes actividades: publicidad en
medios de comunicacién; degustaciones, activaciones y catas; material promocional; grupos de
enfoque; evaluacién de las campafias de promocion comercial; servicios de representacion
comercial internacional; y adquisicion de bases de datos, directorios especializados y/o acceso de

sistemas de informacion especializada.
Incentivo para Misiones Prospectivas, dentro y fuera de México.

Son las misiones o actividades de Promocion Comercial de un grupo de Productores,
procesadores, empacadores, agroindustriales, promotores y/o Comercializadores mexicanos del
sector alimentario, viajan al extranjero o que participan en el desarrollo de una agenda
previamente consensuada con empresas extranjeras que visitan México, a fin de atender asuntos
programados de intercambio tecnologico, proyectos de coinversion o para establecer relaciones de
compra-venta, enfocandose principalmente a la investigacién de mercados y de acciones que en el

mediano o largo plazo permitan un intercambio comercial, para lo cual podra contarse también

\ Agencia de Servicios a la Comercializaciéon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
\ ASERCA
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con la intervencion de lideres de opinion (incluyendo representantes de medios de comunicacién,

chefs, editores y periodistas);
o Incentivo para Eventos Comerciales.

Este incentivo aplica para cubrir la participacién o la creacion de ferias, exhibiciones, foros,

congresos, y degustaciones.

o Incentivo para la Certificacion de Calidad, Sanidad e Inocuidad, que Podra Destinarse:
o Incentivo para Marcas Colectivas.

o Incentivo para Herramientas de Informacion.

o Incentivo para Denominaciones de Origen.

o Incentivo para el Desarrollo de Capacidades para la Comercializacion Nacional e Internacional.

Por otro lado, a través del subcomponente de Fomento a las Exportaciones e Inteligencia de Mercados,

se llevan a cabo una serie de estrategias destacando entre ellas:

o Eventos Comerciales Nacionales.

o Eventos Comerciales Internacionales.

o Degustaciones Nacionales o en el Extranjero.

o Misiones Comerciales en y fuera de México.

o Desarrollo de Valor Agregado y Capacidades Comerciales.
o Foros, Congresos y/0 Seminarios.

o Ruedas de Negocios.

Estos esquemas son de aplicacion nacional e internacional, en este Ultimo caso sera en apego al area de
adscripcion de cada Consejeria Agropecuaria de México en el Extranjero, de acuerdo a las bases de

colaboracion, en beneficio de la poblacién objetivo.

La Instancia Ejecutora contratard los servicios requeridos a la empresa proveedora para la participaciéon

de las personas fisicas 0 morales beneficiarias en las actividades del programa de eventos.

Agencia de Servicios a la Comercializaciéon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
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8. PRESUPUESTO 2013-2018

Las asignaciones autorizadas en el Presupuesto de Egresos de la Federacion (PEF) para cada
Ejercicio Fiscal, se publican en el Diario Oficial de la Federacién (DOF) cada afio, en donde se
establece la asignacion de recursos para el “Programa Especial Concurrente para el Desarrollo Rural
Sustentable”, y en especifico para el Programa de Apoyos a la Comercializacion considerando sus dos
componentes “Incentivos a la Comercializacion® y “Promocién Comercial y Fomento a las

Exportaciones”.

En virtud de lo anterior, la Coordinadora Sectorial comunica la Estructura Programatica Sectorial y
el presupuesto asignado autorizado del Programa, que considera el otorgamiento de apoyos al amparo
de las Reglas de Operacion del Programa de Apoyos a la Comercializacién en su componente

Promocién Comercial y Fomento a las Exportaciones.

Durante cada ejercicio fiscal (enero-diciembre), se autorizan reducciones, ampliaciones y
adecuaciones presupuestarias de calendario compensado, con la finalidad de redistribuir los recursos

para enfrentar compromisos del Sector, obteniendo asi un Presupuesto Modificado Autorizado.

Cabe destacar que todos y cada uno de los movimientos presupuestarios, se encuentran
debidamente registrados y soportados por medio de sus respectivas adecuaciones presupuestarias

autorizadas.

Por otro lado, durante el ejercicio fiscal se orientan esfuerzos para instrumentar el pago de los
Servicios, Apoyos e Incentivos para la Promocion Comercial y el Fomento a las Exportaciones

autorizados y programados bajo los diferentes conceptos.

En funcién a lo anterior, en el siguiente cuadro se puede apreciar el comportamiento

Programatico-Presupuestario 2013 — 2018 (con cifras al mes de junio).

ASERCA

ape e S e
e S (nea v
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CONCEPTO

Presupuesto Asignado Original
Promocién Comercial
Fomento a las Exportaciones e Inteligencia de Mercados
Gastos de Operacién
TOTAL
Presupuesto Modificado Autorizado
Promocién Comercial
Fomento a las Exportaciones e Inteligencia de Mercados
Gastos de Operacién
TOTAL
Presupuesto Ejercido
Promocién Comercial
Fomento a las Exportaciones e Inteligencia de Mercados
Gastos de Operacién
TOTAL

oyos a la Comercializacion

SAGARPA |

AVANCE PROGRAMATICO-PRESUPUESTARIO DE LOS EJERCICIOS FISCALES 2013 - 2018

(Miles de pesos con un decimal)

EJERCICIO FISCAL 2013 EJERCICIO FISCAL 2014 EJERCICIO FISCAL 2015 EJERCICIO FISCAL 2016 EJERCICIO FISCAL 2017 E]ERC'CI(?“':;‘;AL 2018
EVENTOS / EVENTOS / EVENTOS / EVENTOS / EVENTOS / EVENTOS /

conventos  ™MPORTE  convenios  ™PORTE convenios  ™PORTE convenios  ™PORTE  convenios  ™PORTE  convenios  ™MPORTE

0 3343663 334,366.4 1403105 2772428 2857428

61 335,684.7 78 0.0 68 0.0 46 131,500.0 35 0.0 42 0.0

143153 0.0 00 00 0.0 0.0

61" 350,000.0 78" 334,366.3 68"  334,366.4 46" 2718105 357 277,242.8 42 28574238

26 305,665.7 17 147,604.0 17 132,6919 17 128,228.7 36 256,7289 255 310,015.6

58 1378305 61 1301714 55  162,1688 38 1888380 38 1358397 25 1314400

17,9221 12,990.1 12,0141 74524 3,886.8 14,1314

84" 461,4183 78" 290,765.5 72" 306,874.8 557 324,519.1 74" 396,455.4 50  455587.1

26 3052118 17 1475948 17 1326919 17 1282287 36 2567289 25 2426799

58 137,807.9 61 1299905 55 1612697 38 1888380 38 1358397 25 84,699.4

17,6226 12,978.5 12,006.7 74524 3,814.5 9249

84  460,642.3" 78 290,563.8" 72 3059683" 55  324,519.1" 74 396,383.1" 50 3283043

NOTA: Parala Columna de VOLUMEN, se anotaron en el rubro de Promocién Comercial el niimero de Convenios apoyados y para el rubro Fomento alas Exportaciones el nimero de Eventos realizados.

FUENTE:

Direccién de Control y Evaluacién. Coordinacién General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones. ASERCA.

RELACION COSTO - BENEFICIO
FOMENTO A LAS EXPORTACIONES E INTELIGENCIA DE MERCADOS

2017 2018*

2013 2014 2015 2016

ASIA $228.52 $140.71 $79.58 $309.24 $232.82 $274.35
CANADA $44.79 $25.11 $84.02 $126.08 $150.68 $1,192.80
CENTRO Y SUDAMERICA $39.76 $37.03 $220.32 $48.51 $139.33 $0.00
ESTADOS UNIDOS $127.78 $149.14 $115.88 $107.46 $143.48 $149.38
EUROPA $96.51 $113.43 $182.04 $295.76 $209.34 $347.92
MEXICO $12.35 $15.38 $29.43 $17.23 $18.31 $30.42

COSTO-BENEFICIO $9.32 $11.69 $46.23 $47.42 $26.71 $70.86
Nota:

El costo - beneficio indica que por cada peso invertido por el estado (subsidio), ingresé al pais por concepto de ventas
declaradas por los beneficiarios, lo sefialado en la tabla.
*Ejercicio Fiscal 2018 con cifras preliminares al mes de junio del mismo afio.

ASERCA
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9. MATRIZ DE INDICADORES PARA RESULTADOS (MIR) 2019

La MIR es un instrumento para el disefio, organizacion, ejecucion, seguimiento, evaluacién y
mejora de los programas, resultado de un proceso de planeacién realizado con base en la Metodologia
de Marco Légico (MML). Es una herramienta de planeacion estratégica que en forma resumida,
sencilla 'y armonica:

e Establece con claridad los objetivos del Pp y su alineacion con los objetivos de la planeacion
nacional y sectorial;

e Incorpora los indicadores que miden los objetivos y resultados esperados, y que son también
un referente para el seguimiento y la evaluacion;

e Identifica los medios para obtener y verificar la informacion de los indicadores;

o Describe los bienes y servicios que entrega el programa a la sociedad, para cumplir su objetivo,
asi como las actividades e insumos para producirlos; e

e Incluye supuestos sobre los riesgos y contingencias que pueden afectar el desempefio del
programa.

La MIR organiza los objetivos, indicadores y metas en la estructura programatica, vinculados al
Programa presupuestario (Pp). Con base en ello, s6lo deber existir una MIR por Pp.

\ Agencia de Servicios a la Comercializaciéon y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
\ ASERCA
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SAGARPA

Matriz de Indicadores para Resultados MIR, Ejercicio Fiscal 2019
Componente de Comercializacion
Nivel Indicadores Medios de verificacién
o X . . . Informe de Resultado al Cuarto Trimestre de la Coordinacién General de
F2 Variacion del ingreso bruto de los productores agricolas con incentivos a e
laC ializacion d h ) d wvidad Comercializacion
a or/nercla |zaf:|on g cosechas, proveniente de sus aCtI\{I ades ASERCA.https://www.gob.mx/aserca/documentos/informe-trimestral-de-
econdmicas. Mide el ingreso bruto de los productores agricolas . .
L X o resultados-del-componente-incentivos-a-la-
FIN beneficiarios de los Incentivos a la Comercializacién ((Ingreso bruto de los . _ n . N
A ) e comercializacion?state=published. Resumen Ejecutivo de los Resultados
productores agricolas con Incentivos a la Comercializacion de cosechas / . .
| b dol " ol X 1)%100 . F . |Trimestrales del Componente Incentivos a la
ngreso_ r?to e los productores agricolas sin apoyos)-1) - Frecuencia Comercializacion.https://www.gob.mx/aserca/documentos/resumen-
de Medicién: Anual . . . .
ejecutivo-de-los-resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
comercializacion?state=published
Informe de Resultado al Cuarto Trimestre de la Coordinacién General de
. . . Comercializacion
P1 Porcentaje de productores agricolas apoyados que mejoran sus N R
L e . - ASERCA.https://www.gob.mx/aserca/documentos/informe-trimestral-de-
condiciones de comercializacién con respecto de la poblacién objetivo. ) )
. . . R L resultados-del-componente-incentivos-a-la-
Mide el porcentaje de productores agricolas que mejoran sus condiciones o . . .
PROPOSITO T . L comercializacion?state=published. Resumen Ejecutivo de los Resultados
de comercializacion con respecto a la poblacién objetivo. (Productores A )
’ A . e Trimestrales del Componente Incentivos a la
agricolas apoyados que mejoran sus condiciones de comercializacién / P ializacion.https:// b / /d tos//
. - . . omercializacién. s://www.gob.mx/aserca/documentos/resumen-
Total de Poblacién Objetivo)*100. Frecuencia de Medicién: Anual . . P & i .
ejecutivo-de-los-resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
comercializacion?state=published
Informes de Resultados al Cuarto Trimestre de la Coordinacién General de
C.1.3 Porcentaje del volumen de productos elegibles con incentivos Comercializacion de la Agencia de Servicios a la Comercializaciony
complementarios al ingreso objetivo. Mide el porcentaje del volumen de Desarrollo de Mercados Agropecuarios
productos elegibles con incentivos complementarios al ingreso objetivo (ASERCA). https://www.gob.mx/aserca/acciones-y-programas/informes-
por ciclo agricola y producto con respecto al volumen con incentivos para trimestrales-de-resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
administracién de riesgos de precios. (Sumatoria del volumen de comercializacion; “Resumen Ejecutivo de los Resultados Trimestrales del
productos elegibles con incentivos complementarios al ingreso objetivo/ |Componente Incentivos a la Comercializacién”.
Total de volumen con incentivos para administracion de riesgos de https://www.gob.mx/aserca/documentos/resumen-ejecutivo-de-los-
precios)*100. Frecuencia de Medicidn: Semestral resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
comercializacion?state=published
. . . . Informes de Resultados al Cuarto Trimestre de la Coordinacién General de
C.1.4 Porcentaje del volumen de productos elegibles con incentivos R ) . R
R, . M Comercializacion de la Agencia de Servicios a la Comercializacidony
emergentes a la comercializacidn (por ciclo agricola y producto) con i
" " . Desarrollo de Mercados Agropecuarios
respecto al total producido. Mide el porcentaje del volumen . .
- . . ) (ASERCA). https://www.gob.mx/aserca/acciones-y-programas/informes-
comercializado de productos elegibles con incentivos emergentes a la ) ] )
o . . trimestrales-de-resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
COMPONENTE |comercializacién (por ciclo agricola y producto) con respecto al total o W R ) .
. . . . . comercializacion; “Resumen Ejecutivo de los Resultados Trimestrales del
producido. (Sumatoria del volumen de productos elegibles con incentivos ) L,
T N . Componente Incentivos a la Comercializacion”.
emergentes a la comercializacién por ciclo agricola y producto/ Total de . .
. . . . « |https://www.gob.mx/aserca/documentos/resumen-ejecutivo-de-los-
volumen producido de productos elegibles por ciclo agricola y producto) , )
. L resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
100. Frecuencia de Medicion: Semestral R i
comercializacion?state=published
Informes de Resultados al Cuarto Trimestre de la Coordinacién General de
C.1.5 Porcentaje de capacidad instalada mejorada mediante proyectos de |Comercializacidn de la Agencia de Servicios a la Comercializaciény
infraestructura comercial con respecto a la Capacidad instalada. Mide el Desarrollo de Mercados Agropecuarios
porcentaje de capacidad instalada mejorada con incentivos a la (ASERCA). https://www.gob.mx/aserca/acciones-y-programas/informes-
infraestructura comercial con respecto a la capacidad instalada de la linea |trimestrales-de-resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
base en las zonas prioritarias. (Capacidad instalada mejorada mediante comercializacion; “Resumen Ejecutivo de los Resultados Trimestrales del
proyectos de infraestructura comercial / Total de capacidad instalada de Componente Incentivos a la Comercializacién”.
acuerdo a la linea base en las zonas prioritarias) * 100. Frecuencia de https://www.gob.mx/aserca/documentos/resumen-ejecutivo-de-los-
Medicién: Semestral resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
comercializacion?state=published
Informes de Resultados al Cuarto Trimestre de la Coordinacién General de
Comercializacién de la Agencia de Servicios a la Comercializacidny
A.1.1 Porcentaje del volumen registrado en agricultura por contrato con Desarrollo de Mercados Agropecuarios
respecto al total producido. Mide el porcentaje del volumen registrado en |(ASERCA). https://www.gob.mx/aserca/acciones-y-programas/informes-
agricultura por contrato (por ciclo agricola y producto) con respecto al total |trimestrales-de-resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
producido. (Sumatoria del volumen de productos elegibles registrado en comercializacion; “Resumen Ejecutivo de los Resultados Trimestrales del
agricultura por contrato / Total de volumen producido de productos Componente Incentivos a la Comercializacidn”.
elegibles)*100. Frecuencia de Medicidén: Trimestral https://www.gob.mx/aserca/documentos/resumen-ejecutivo-de-los-
ACTIVIDAD resultados-del-componente-de-incentivos-a-la-
comercializacion?state=published
R . N . L Bases de datos de las Direcciones Regionales de ASERCA; Base de datos de
A.1.4 Porcentaje de solicitudes dictaminadas positivamente con respecto ) L . o A o
L . . L . . la Direcciéon General de Politica de Comercializaciény Direccion General
al total recibidas. Mide el porcentaje de las solicitudes dictaminadas ] .
. - , de Desarrollo de Mercados e Infraestructura Comercial de la Agencia de
positivamente con respecto al total recibidas. (Nimero total de L o R
. . . . . . Servicios a la Comercializacién y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
solicitudes dictaminadas positivamente / Numero total de solicitudes (ASERCA)
recibidas)*100. Frecuencia de Medicion: Trimestral 3 . . .
http://aserca.gob.mx/riesgos/trimestrales/Paginas/default.aspx

ASERCA
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PROGRAMA DE APOYOS A LA COMERCIALIZACION
COMPONENTE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES
COORDINACION GENERAL DE PROMOCION COMERCIAL Y FOMENTO A LAS EXPORTACIONES

Ejercicio Fiscal 2019

|etatie de a Matriz.

Unidad Responsable:

Clave y Modal

lidad del Py

Denominacion del Pp:

8- Agricutura, Ganaderia, Desarrolo Rural, Pesca y Alimentacién
d

F00 - Agencia de Servicios a la C; Desarrollo de M
S~ Sujetos a Reglas de Operacion
5-262 - Programma de Apoyos a ka Comercializacion

|ciasificacion Funcional

Actividad Institucional:

‘ NIVEL ‘

OBJETIVOS

Contribuir a promover mayor
certidumbre en la actividad
ngrmlimenmrla ‘mediante mecanismos

i

3 - Desarrollo Econdico
2- Agropecuaria, Sivicultura, Pesca y Caza

1- Agropecuaria

6 - Elevar elingreso de los productores y el empleo rural

F.2.1 Tasa de variacion de ventas derivadas de los incentivos a la
Promocién Comercial y Fomento a las Exportaciones.

Mide la variacion con respecto al afio anterior, de las ventas declaradas por|
los beneficiarios encuestados mediante la Evaluacién de participacion por|

MEDIOS DE VERIFICACION

Monto de ventas reportado por los beneficiarios encuestados mediante )
Evaluacion de participacion por Evento y que reportan ventas generadas comol

evento generadas como resultado de los beneficios obtenidos a través

de
a la comercializacién, promocion
comernal yfomento a las exportaciones
de productos agropecuarios y
pesqueros.

6n Comercial y Fomento a las Exportaciones.
((Monto de ventas declaradas por los beneficiarios derivado de la participacién

desu a través del C de Promocion Comercial y|
Fomento a las Exportaciones en al afio.

Informe de Resultados Anual de la Evaluacién de Participacién por evento del
Componente de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones.

en el Componente de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones en el
afio th /Monto de ventas declaradas por los derivado de
participacion en el Componente de Promocion Comercial y Fomento a las|
Exportaciones en el aiio n-1)-1)*100,
Frecuencia de medicién: Anual.

comercial-y-fomento-a-las-exportaciones-142792

SUPUESTOS

1- Las condiciones climdticas permiten un normall

desarrollo de las actividades ~agropecuarias |
pesqueras

2- Las condiciones macroecondmicas del pais sc|
mantienen eslables
3- Se establecieron enla

ces les
permitieron impulsar el desarrollo des e regiones p
pais.

PROPOSITO

Productores agropecuarios, acuicolas,
pesqueros y agroindustriales mejoran

P2 Porcentaje de parndp.nnms hemeflctadas (ilrectos ¢ indirectos) e
ediante el C

Cnmercul y Fomeno a las Expnmmnes.

Mide el porcentaje de participantes que logran la comercializacion,

diversificacion e inserci6n de sus productos en mercados nacionales o

Nimero de productores que se beneficiaron directa o indirectamente a través|
del Componente de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones.
Lista de beneficiarios del Componente de Promocién Comercial y Fomento a las|
Exportaciones.

en con respecto a la  poblacién  objetivo,
‘mercados nacionales e (Nimero de (directos e indirectos) en los
de Promocion Comercial y Fomento a las / Poblacién Ob
Componente)*100

Frecuencia de medicion: Anual.

1+ Las cond
desarrollo de

pesqueras

2. Las condiciones macroeconémicas del pais se|
mantienen stables.
3. Los precios de productos agropecuarios 3|

pesqueros en el mercado interno se mantienen|

relativamente estables,
4. Existe produccion comerciable de  productos
agropecuarios pesqueros.
5- Existe participacién activa por parte de

Productores agropecuarios, ac
agroindustriales.

6 Existen compradores
financiamiento

7. Existe camplimiento de la normatividad (Reglas de|
Operacion) por parte de los Beneficiarios directos del
c t

las,

pesqueros y|

con  capacidad del

COMPONENTE

C2.1.1 Porcentaje de proyectos para Eventos Comerciales y/o Misiones
Nacionales e Internacionales apoyados mediante el Subcomponente del

Incentivos a la Promocién Comercial y
Fomento a las entregados

Mide el porcentaje de proyectos con incentivos para Eventos Comerciales
y/0 Misiones Nacionales e wés del

Total de proyecms apnyados para Eventos Comerciales y/o Misiones Nacionales
iante el e Promocién Comercia

Promocién Comercial respecto al total de proyectos Ingresados.

Relacion de Pmyecros con el detalle de incentivos solicitados por los|

(Nimero de proyectos apoyados para Eventos Comerciales y/o
Nacionales e a través del de

42792

Comercial / Nimero total de Proyectos ingresados en el Subcomponente de|
Promocién Comercial) * 100
Frecuencia de medicion: Semestral.

a productores del sector agroalimentario|
¥ pesquero.

C:2.2.1 Porcentaje de Eventos Comerciales y/o Misiones Nacionales

apoyados mediante el Subcomponente de Fomento a las|
Exportaciones e Inteligencia de Mercados.

Mide el porcentaje de Eventos Comerciales y/o Misiones Nacionales e
Internacionales con incentivos a través del Subcomponente de Fomento a|
las Exportaciones e Inteligencia de Mercados respecto al total de eventos

Total de Eventos Comerciales y/o Misiones Nacionales e Internacionales|

apoyados. Existen compradores con capacidad  del
Programa de Eventos Comerciales Nacionales ¢ "”a""a'“""‘“
y 7. Existe (Reglas de|

1- Las condiciones climdticas permiten un normall
desarrollo de las actividades agropecuarias 3|
pesqueras.

2. Las condiciones macroeconémicas del
mantienen es.
3. Los precios de productos agropecuarios y|
pesqueros en el mercado interno se mantienen|

paisse|
stabl

relativamente estables.
4. Existe produccion comerciable de  productos
agropecuarios pesqueros.

5. Existe participacion activa por parte de
Productores  agropecuarios, acuicolas, pesqueros y)
agromdustnales

considerados en el Programa autorizado.
(Nimero de Eventos Comerciales y/o Misiones Nacionales e

apoyados con el Subcomponente de Fomento a las Exportaciones e Inteligencia
de Mercados / Nimero total de eventos autorizados en el Programa) * 100)
Frecuencia de medicion: Semestral.

Operacion) por parte de los Beneficiarios directos dell
Componente.

Dictaminacion favorable efectuada
itudes para acceder a los incentivos|
de Promocién Comercial.

A.2.1.1 Porcentaje de Proyectos apoyados en Promocion Comercial.
Mide el porcentaje de proyectos que fueron apoyados con respecto al total

alde proyectos que ingresaron para ser beneficiarios de los incentivos de

Promocién Comerci

Total de proyectos de promocin comercial apoyados
Llsmdo de beneficiarios apoyadns en el afio fiscal publicados trimestralmente en|
ina nica https:/ /www.gob.mx /aserca/acciones-y-|

1.7 Existe participacion  activa por parte de|
roductores agropecuarios, acuicolas, pesqueros y|
aglomdusmales en los apoyos, servicios e incentivos|

Promocion Comercial

(Nimero de proyectos apoyados mediante los incentivos a la
Comercial / Niimero total de proyectos ingresados) * 100
Frecuencia de medicion: Trimestral.

142792

2. Existe (Reglas de|
Operacién) por parte de los Beneficiarios directos del
Componente.

A.2.2.1 Porcentaje de solicitudes apoyadas en Fomento a las Exportaciones|
e Inteligencia de Mercados.

1- Existe participacion activa por

Productores agropecuarios, acuicolas, pesqueros y)

parte  de|

ACTIVIDAD

. " § " ici - NG de  solicitud d: venty ! I
Dictaminacion favorable efectuadaa | Mide el porcentaje del nimero de solicitudes apoyadas que participan en| '\ "'o o 1¢ Soicitudes apoyadas e eventos comerciales naclonales €loorinqustriales en los apoyos, servicios e incentivos|
solicitudes para acceder a los incentivos |los eventos comerciales nacionales e internacionales con respecto a las| " . de Fomento a las Exportaciones e Inteligencia de|

i Biticora  de  registro  de  datos e indicadores 2019
de Fomento a las Exportaciones ¢ solicitudes ingresadas. Mercdos,
Inteligencia de Mercados. (Nimero de solicitudes apoyadas en eventos comerciales / Nimero de| "' . P 2. Existe cumplimiento de la normatividad (Reglas de|
iy comercial-y-fomento-a-las-exportaciones-142792 ” N ;
solicitudes ingresadas) * 100 Operacion) por parte de los Beneficiarios directos del
Frecuencia de medicién: Trimestral. Componente.
A2.13 Porcentaje de productores que logran la certificacion o
recertificacion de calidad, sanidad o inocuidad. 1- Existe participacion activa por parte de
Mide el porcentaje de productores directos que finalizan y obtienen la[Total de productores que obtuvieron la certificacion o de calidad| acuicolas, pesqueros y|

Registro de beneficiarios que logran la
certificacion o de calidad,

certificacion o recertificacién de calidad, sanidad o inocuidad mediante]

sanidad o inocuidad.

proyectos de promocion comercial, con respecto al total de productores|
a 6no

sanidad o inocuidad a través de proyectos de promocion comercial
Informe final de resultados de la organizacin beneficicaria del Componente de|
1

agroindustriales en los apoyos, servicios e incentivos
de Promocion Comercial y Fomento a las

Promocién Comercia

e
(Nimero de productores que logran la certificacion o
total de productores que inciaron el proceso para
recertificacion) * 100

Frecuencia de medicién: Trimestral.

la certificacién ol

142792

2. Existe (Reglas de|
Operacion) por parte de los Beneficiarios directos dell
Componente.

Registro de beneficiarios capacitados a
traves de proyectos de Promocion
Comercial

A212 que recib
Mide el porcentaje de productores capacitados a través de proyectos del
Promocién Comercial con respecto ala Poblacién Objetivo del Componente.
(Nimero de productores que son capacitados a través de proyectos

1- Existe particpacion activa por parte de|

Total de productores que son capacitados a través de los proyectos de Promocién| Productores  agropecuarios, acuicolas, pesqueros 3|

Comercial. igroindustriales en los apoyos, servicios e incentivos,

Informe Final de las organizaciones que reporten haber capacitado ade Promocion Comercial y Fomento a las|
del sector través de sus

p 2. Existe (Reglas de|

Promocion Comercial / Poblacién Objetivo del Componente) * 100
Frecuencia de medicion: Trimestral.

ps:
comercial-y-fomento-a-las-exportaciones-142792

Operacion) por parte de los Beneficiarios directos dell
c t

Beneficiarios satisfechos con los servicios
proporcionados  por el componentel
Promocién Comercial y Fomento a las|
Exportaciones

A.2.2.2 Porcentaje de beneficiarios directos satisfechos con los servicios|
proporcionados por el componente Promocién Comercial y Fomento a las
Exportaciones.

Mide el porcentaje de beneficiarios directos satisfechos con el servicio|
proporcionado en el Componente de Promocién Comercial y Fomento a las|

1- Existe participacion activa por parte
Productores  agropecuarios, acuicolas, pesqueros y)
agroindustriales en los apoyos, servicios ¢ incentivos

Exportaciones.
(Nimero de beneficiarios directos satisfechos con el servicio proporcionadol
/total de beneficiarios directos del componente)*100

Frecuencia de medicién: Trimestral.

Total de benefi tisfechos con el servicio de  Promocion Comercial y Fomento a las

Resumen de resultados de la Evaluacion por del

en el ejercico fiscal ps; - Existe (Reglas de|
P I Operacion) por parte de los Beneficiarios directos dell

142792 Componente.

3.- Los Beneficiarios directos del componente cumplen|
con el llenado de la encuesta de satisfaccion del
Componente.
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